1. Wymysl innowacyjny produkt zwigzany z branzg piwng, ktéry odpowiada
na potrzeby konsumentow 18+. Moze to byc zupetnie nowa propozycja lub swieze
podejscie do istniejgcych rozwigzan - ogranicza Cie tylko Twoja wyobraznial!

PRAWDOPODOBNIE 2. Przygotuj plan wdrozenia produktu na rynek, wybierajgc jeden z obszarow.
NAJLEPSZY PRODUKT Wuykorzysta) wiedze zdobytg podczas studiow i opracuj projekt uwzgledniqjqc

w nim kluczowe zagadnienia dla wybranego przez Ciebie obszaru, wskazane
na kolejnych stronach.

Masz pomyst na produkt,

ktor!_' wprowa_dn re"‘f"luqe w f'a_szej 3. Przygotujprezentacje przedstawiajgcg Twoje rozwigzanie i przeslij zgtoszenie
branzg? Pokaz nam, ze to wtasnie konkursowe. Autorow najlepszych projektow zaprosimy na gale finatowq, podczas

Ty wiesz, jak zrobic¢ to najlepiej! ktorej zaprezentujg swoje pomysty przed jury, a my wytonimy zwyciezcow.

Kliknij i sprawdz wymagania
dla poszczegolnych kategorii.

Ekonomia Marketing Sprzedaz Produkcja
i finanse i komunikacja

Zarzgdzanie
tancuchem Dostaw
i Logistka

W razie pytan napisz do nas na konkurs.planowanie@carlsberg.pl




EKONOMIA
| FINANSE

PRAWDOPODOBNIE
NAJLEPSZY PRODUKT

Poczgtek

Co nalezy uwzglednic
w tym obszarze:

Analiza sytuacji ekonomicznej
analiza rynku, otoczenia gospodarczego, kosztow, przychodow
lub innych czynnikow wptywajgeych na projekt.

. Analiza finansowa

okreslenie naktadow, kosztow, potencjalnych przychodow
oraz optacalnosci proponowanego rozwigzania.

. Ocena ryzyka i scenariuszy

identyfikacja kluczowych ryzyk finansowych i ekonomicznych
oraz analiza roznych wariantow rozwoju sytuacji.

. Rekomendacja biznesowa

przedstawienie rozwigzania wraz z uzasadnieniem opartym
na danych i wskaznikach finansowych.

Marketing i komunikacja

e



MARKETING
| KOMUNIKACJA

PRAWDOPODOBNIE
NAJLEPSZY PRODUKT

Poczgtek

Co nalezy uwzglednic
w tym obszarze:

Analiza grupy docelowej oraz rynku
zdefiniowanie kluczowych potrzeb i zachowan konsu-
mentow 18+ oraz trendéw rynkowych.

. Strategia komunikacji

okreslenie kluczowej potrzeby lub napiecia konsu-
menckiego, na ktorym opiera sie koncepcja produktu,
a nastepnie okreslenie jego pozycjonowania (w tym
cenowedo), celu komunikacji, kluczowego przekazu oraz
sposobu dotarcia do grupy docelowe).

3. Dobor kanatow i narzedzi

wskazanie rekomendowanych kanatow komunikagiji,
okreslenie ich priorytetu i roli w kampanii oraz uzasadnie-
nie ich wyboru, wraz z przedstawieniem harmonogramu
dziatan komunikacyjnych.

4. Pomiar skutecznosci

zdefiniowanie celow biznesowych, marketingowych
| metryk mediowych.

Sprzedaz




Co nalezy uwzglednic
w tym obszarze:

1. Analize klienta i rynku
identyfikacje grupy docelowej 18+, potrzeb klientow,
trendow oraz potencjatu sprzedazowegqo.

2. Strategie i plan sprzedazy
okreslenie celow sprzedazowych, sposobu dotarcia do
klienta, kanatéw sprzedazy i kluczowych dziatan.

SPRZEDAZ s Proces spreduions

zaprojektowanie sciezki od pozyskania klienta do
finalizacji sprzedazy 1 budowania relacji po zakupie.

4. Pomiar wynikow i optymalizacje
okreslenie KPI sprzedazowych, np. wartosc sprzedazy,
marza, konwersja, liczba nowych klientow czy reten-
cja, oraz sposobu poprawy wynikow.

PRAWDOPODOBNIE
NAJLEPSZY PRODUKT

Poczgtek Produkcja




Co nalezy uwzglednic
w tym obszarze:

1. Analiza procesu produkcyjnego
identyfikacja kluczowych etapow warzenia piwa,
wykorzystania surowcow, maszyn i zasobow oraz
wskazanie problemu lub obszaru do poprawy.

2. Optymalizacja procesu i efektywnosci

zaproponowanie usprawnien dotyczgcych wydajnosdi,
PRO D u Kc J A czasu produkgji, zuzycia surowcow i energii, ograniczenia

strat lub przestojow.

3. Jakosc i bezpieczenstwo produkcji
uwzglednienie jakosci produktu, standardow higieny
| bezpieczenstwa zywnosci oraz identyfikacja poten-
cjalnych zrodet ryzyka.

4. Wdrozenie i pomiar efektow
przedstawienie sposobu wdrozenia rozwigzania oraz
okreslenie KPI, np. wydajnos¢, OEE, poziom strat, zuzycie
energii/wody czy odsetek produktéw niezgodnych.

PRAWDOPODOBNIE
NAJLEPSZY PRODUKT

Zarzgdzanie tancuchem
Dostaw i Logistka

Poczgtek




ZARZADZANIE
LtANCUCHEM

DOSTAW
| LOGISTKA

PRAWDOPODOBNIE
NAJLEPSZY PRODUKT

Poczgtek

Co nalezy uwzglednic
w tym obszarze:

3.

an

Analiza tancucha dostaw i procesow logistycznych
identyfikacja kluczowych ogniw, przeptywu produktow,
informacji i zapasow oraz gtownych problemow.

. Planowanie i optymalizacja

zaproponowanie usprawnien i automatyzacji w obszarze
zaopatrzenia, produkcji, magazynowania, transportu lub
dystrybucji.

Zarzgdzanie efektywnosciq i ryzykiem
analiza kosztow, czasu, dostepnosci produktow oraz
identyfikacja ryzyk i sposobow ich ograniczenia.

Wdrozenie i KPI
przedstawienie planu wdrozenia rozwigzania oraz okreslenie
miernikow pozwalajgcych ocenic jego skutecznosc.



